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摘　要　宝石业的国际年贸易额上百亿美元 , 近年来产销两旺 , 前景看好。宝石展销

会和电视销售网是国际珠宝销售的重要途径。珠宝公司纷纷加入国际网络 ,网上销售与

竞争将对宝石行业产生重要影响。 宝石万维网网页的成功与否很大程度上取决于设计

的新颖性。 中国在国际宝石贸易中将发挥更重要的作用。
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1　国际宝石资源开采概况

近年来 , 世界各国经济稳定发展 , 消费者购买能力不断提高 , 宝石行业兴旺发达。宝石

资源勘察和开采取得许多重要进展。

宝石资源的枯竭、 原石不能保证 , 是宝石厂商长期担心的问题 , 如澳大利亚的欧泊 , 产

量连年下降 , 供不应求 , 其它国家产出的欧泊又不能代替。 优质的祖母绿、 红宝石、 蓝宝石

和翡翠等的原石也一直短缺。所幸的是 , 近年来令国际宝石界兴奋的新发现接连不断 (表 1) ,

尤以缅甸 Mong Hsu红宝石矿床的发现和开采 ;马达加斯加南部 Beki li蓝宝石的大量采出 ;俄

罗斯乌拉尔山产出数量可观、 色彩艳丽、 粗大的翠榴石 ; 澳大利来西澳耶利拉矿 ( Yeri lla

Mine)年产 160t以上的绿玉髓 (呈漂亮的苹果绿至深绿色 ) ,成为市场上畅销的此类切面、珠

子和雕刻品的主要来源。

由于社会不稳定或经济萧条等因素的影响 ,一些宝石资源丰富的国家近年原石产量不高 ,

如巴基斯担、 斯里兰卡、 巴西、 柬埔寨等。苏联解体后 , 对国际珠宝行业冲击很大。 大量的

俄罗斯优质宝石原石涌入西方市场 , 包括: 钻石、 变石 (亚里山大石 )、 祖母绿、 透辉石、 查

落石、 翠榴石、 尖晶石、 方柱石、 斜硅镁石、 翡翠等。 随着经济体制的理顺 , 俄罗斯仍将是

国际宝石重要出产国之一。 中国早几年在云南元阳一带花岗伟晶岩中首次发现祖母绿 , 其数

量较多的祖母绿晶体标本和原石 , 1996年出现在国际市场上 , 十分畅销。中国与越南、 巴基

斯坦、 印度、 俄罗斯等国交界地区 , 地质条件有利 , 今后宝石勘探可望有所突破。若干非洲

国家的宝石勘察和开采有新的进展 (表 1)。埃塞俄比亚 1994年采出不少欧泊 ,其质量有的可

与澳大利亚的欧泊媲美 , 矿化带长> 15km
〔1〕。博茨瓦那和俄罗斯的西伯利亚依然是钻石的主

要来源。在经济效益的推动下 , 今后数年国际宝石原石供应不会出现大的危机。

2　国际宝石市场动态

2. 1　市场动态概述

宝石石资源分布的极不均匀性和各国消费能力的差异 , 使世界宝石贸易异常活跃表现在
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①见网页 www . . gem stone. org

表 1　近年来国际上重要宝石开采概况　

Table 1　 Some major gemstones recent ly mined in the w orld

宝石种类 主 要产 地及 概 况 其它出产国

蓝宝石

澳大利亚 10个矿山刚玉年产量 15t以上 , 但蓝色品种需求量增大 , 价格上涨 ; 泰国产量高 , 但质
量好的比例不高 ; 坦桑尼亚 Amanimakoro新产各种颜色 , 0. 25～ 2g重原石 ; 俄罗斯乌拉尔山

(粒度 3mm以下 ) 及西伯利亚南部; 马达加斯加南部 Beki li冲积层中数千人在挖掘 , 产量大 , 可

磨成几克拉重; 巴西 Ind aia新发现 0. 25～ 1ct, 吸引人的蓝色 , 市场上不多

中国 , 斯里兰

卡 ,柬埔寨 ,老

挝 , 缅甸

红宝石

除老矿区外 , 缅甸 Mong Hsu冲积层及大理岩中开采较多红宝石 ,色带明显 (蓝色核心 ) , 达

1ct。是近年来最重要的发现之一 ; 印度产量增加 ,年产达数百克。坡积物中 ,血红 - 紫红色 ,

质量较好 ,不需热处理 , 可切磨原石 1～ 5ct; 赛拉利昂 , 红褐色 ,不透明 , 质量低 ; 越南 , 产

量大减 , 掺假多见。

柬埔寨 , 泰国

祖母绿

巴西 Minas Gerai s的 Nav o Era矿 , 有 500矿工在开采 , 浅 - 深绿色 , 最大晶体达 500g, 产

自片岩中 ; 哥伦比亚 Chiv or矿 ,产的晶体较多较好 , 对市场冲击颇大 ; 坦桑尼亚几个矿点产

深绿色晶体 , 最大为 18g; 赞比亚 2个矿点产不同级别的原石。索马里在 Mandera新发现矿

点 , 0. 25～ 4g; 俄罗斯乌拉尔山若干矿山为地下开采 , 产量不明。

马达加斯加 ,

南非 , 中国

紫晶
巴西老矿区新产及历年的货一直左右市场 ; 玻里维亚 Anahi矿地下每月开采紫晶 , 黄晶和黄

紫晶 1～ 2t。
　赞比亚

碧玺

巴西不仅一些老矿山还在出产 , 而且在 1994年发现 Morro Redondo矿 ; 已产上千公斤透明

的粉红色 ( 70% ) 和粉红 -深绿双色 ( 30% ) 碧玺 ; 印度 Oris sa, Bihar等矿山产大量的绿色

和黄绿色碧玺 , 还有珍贵的变色碧玺 ; 马达加斯加的红 , 粉红色和紫色碧玺在市场上很多。

纳米比亚 , 玻

利维亚 , 尼日

利亚

欧泊

澳大利亚欧泊控制市场的 80% ,但其若干著名矿山产量减少 50%以上。尽管投入大量经费进
行勘察 , 尚无新矿床发现 ; 墨西哥采掘大量的欧泊 , 但质量比不上澳大利亚欧泊 , 市场上很

常见 , 现其产量下降 ; 美国亚里桑纳 , 奥勒岗 , 内华达等州火山岩中产出不同颜色欧泊 , 有

的具变彩效应 ,属小规模开采 ; 埃塞俄比亚 Yita凝灰岩中矿化带长 15km以上。 1994年底以

来有 10多个采点 , 呈黄、 橙、 褐等颜色 , 达宝石级 , 但多数质量不能与澳大利亚欧泊相比。

　　阿曼

石榴石

俄罗斯乌拉尔山西麓出产大量翠榴石 ,冲积型 , 颜色深 , 最大达 11ct ,多小于 1ct。市场上如
此之多 ,是前所未有的 ;墨西哥 Hermosil lo附近出产变彩的钙铁榴石 ,类似欧泊或拉长石 ;肯
尼亚 loki rima新出产稀有的铬钒钙铝榴石 ; 纳米比亚北部 kunene的橙黄色石榴石 , 颜色均

匀 , 很走俏。

中国 ,马里 ,马

达加斯加 , 埃
塞俄比亚

橄榄石
中国河北的产量大 , 在国际市场上较多。美国亚里桑纳 San Carlor保留地采出大量的高质量

橄榄石 , 可切成 2. 5ct的较多 , 最大的可切成 10ct。
埃塞俄比亚 ,

巴基斯坦

海蓝宝石

巴西的一些著名矿山还出产大量原石 ; 马达加斯加一直是国际市场上海蓝宝石的重要来源 ;

印度多处伟晶岩中出产量大 ;莫桑比克 San ta Maria及其附近矿山产出大量高品质的原石 ,中

低级也有数百公斤 ; 赞比亚 , 尼日利亚 , 莫桑比克 , 安哥拉 , 索马里等非洲国家不断有新产

地。

玻利维亚 , 芬

兰 , 乌克兰

变石
巴西 Terra do Zeca于 1994年发现质量很好的变石 , 最大为 8ct, 多数为 0. 5ct左右 , 但至

今产量很低 ; 俄罗斯乌拉尔山矿山尾矿砂中找出一些变石。
坦桑尼亚

月光石
印度大量 1～ 50ct无色 -白色原石 (变彩为蓝 , 绿 , 偶尔为橙色 ) ; 马达加斯加产有类似印度

的变彩拉长石 , 但呈灰色 , 含黑色包裹体。

黄玉 巴西米纳斯杰拉斯的 Ouro Preto等地的蓝色 ,浅蓝色 ,浅黄色及无色的黄玉仍然占主导地位。
中国 ,美国 ,德

国

各国宝石商的频繁跨国买卖和各地接连不断的珠宝展销会。 据国际有色宝石协会 Chery1

Kremkow ( 1996)估计 ,全世界宝石年成交总额为 100亿美元① , 其中日本和美国的宝石贸易

额各占 1 /3。这一估计还是比较保守的 , 因为仅仅美国电视售货频道年销售量就达 7～ 8亿美

元〔 2〕 ,而上百个展销会和成千成万家商店的巨大销售额还未计入。令人难以置信的是 ,美国宝

247第 17卷　第 3期 刘文龙: 国际宝石行业若干动向及其万维网页设计 　



石学会报道 , 1995年 , 美国钻石销售额为 120亿美元 ; 光 1988年纽约柯丽丝提 ( Christie′s)

和索士比 ( So theby′s)拍卖会出售的 9块钻石 , 成交价就达 185 200～ 926 315美元 /克拉。去

年的纽约拍卖会上 , 已故美国总统肯尼迪夫人用过的首饰也以高于市场价 20～ 200倍的价格

出售。 可见 , 国际宝石总成交额是很难以估计的 , 至今还没有认识一致的数据。

1995年 , 日本和美国进口有色宝石成品总价值分别为 5. 19亿和 4. 99亿美元① , 与前几

年相近。国际商人经常光顾的最重要的宝石来源区或集散地包括: 美国 , 泰国 , 巴西 , 香港 ,

斯里兰卡 , 印度 , 德国 , 坦桑尼亚 , 肯尼亚和中国等。

①见网 www . ag s. com

2. 2　畅销品种

美国 《有色宝石》 杂志统计〔3～ 5〕表明 , 这几年销售额最大的有色宝石依次如表 2所列。

　　蓝宝石这几年一直是

国际市场上销售额最大的

宝石 , 因其来源较广 , 价

格较低 , 并且是人们很熟

悉的宝石种类。遗憾的是 ,

中国山东、 福建、 海南等

地玄武岩中的蓝宝石在国

际上尚未占有重要地位。

珍珠列上畅销宝石品种之

末 , 甚至榜上无名 , 主要

原因是不同挡次珍珠价格

相差悬殊 , 而一般人难以

辨别和估价。

表 2　近年来国际上销售额最大的 10种有色宝石 (从高到低 )

Table 2　 Top ten colo red gems tones of highest s ale ( f rom high to low )

序号 1992年 1993年 1994年 1995年 1996年 1997年*

1 蓝宝石 蓝宝石 蓝宝石 蓝宝石 蓝色蓝宝石 蓝色蓝宝石

2 红宝石 红宝石 红宝石 红宝石 红宝石 红宝石

3 紫晶 祖母绿 祖母绿 祖母绿 祖母绿 祖母绿

4 祖母绿 紫晶 紫晶 紫晶 坦桑石 坦桑石

5 黄玉 蓝色黄玉 坦桑石 坦桑石 紫晶 紫晶

6 碧玺 碧玺 石榴石 碧玺 镁铁榴石 特级蓝宝石

7 欧泊 石榴石 蓝色黄玉 石榴石 粉红色碧玺 绿色碧玺与镁铁榴石

8 石榴石 欧泊 碧玺 蓝色黄玉 绿色碧玺 粉红色碧玺

9 坦桑石 坦桑石 欧泊 欧泊 海蓝宝石 海蓝宝石

10 珍珠 珍珠 珍珠 黄晶 特极蓝宝石 黄水晶

　　* 预测排序。

　　国际市场上 , 有特色的宝石新品种容易得到广泛接受 , 因而销售量很大 , 例如俄罗斯的

查落石、 捷克的绿色玻璃陨石、 美国的红色绿柱石、 加拿大的红色强珍珠光泽的菊石、 玻利

维亚的紫黄晶 , 等等。 国际上所经营的宝石品种日益增多。

表 2仅总结有色宝石的情况。如果考虑钻石 , 则应将其放在首位。

2. 3　盛况空前的国际宝石展销会

近年来各国举办的大型宝石展销会 , 多数都很成功 , 成交额大 , 而且带动了宝石行业的

发展。

世界上规格最大的图桑宝石矿物展 (美国亚里桑那州 )越办越大。 1994年～ 1996年 , 展

出场地每年增加 2个 , 参加展销的厂商逐年增多 , 1996年参展者多达 2337家 , 包括宝石、 玉

石、 加工设备、 书籍、 矿物标本、 化石、 陨石、 古玩等方面的商人及少数非赢利组织。图桑

展组委会每年所编的展销会指南页数 ( 400～ 580) 和广告数 ( 400～ 680) 逐年增加。 美国各

地每年举办宝石展销会有上百次 , 多数规模都逐年增大。

慕尼黑、 丹佛、 东京、 曼谷、 香港等城市举办的一年一届国际珠宝展销会 , 参展厂商上

千家。 据美国 《有色宝石》 杂志 ( 1996年 2月 ) 报道 , 1995年香港珠宝钟表展销会有 32个

国家 (地区 ) 和 1372家宝石公司参展 , 与会者来自 65个国家 (地区 ) 约 32　 000人 , 总成
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交额为 3亿 8千万美元 , 比 1994年增加 70%。

台北的珠宝钟表展销会也有一定的规模 , 1995年 270个参展单位来自 14个国家 (地

区 )
〔6〕
。斯里兰卡、 坦桑尼亚、 巴基斯坦等资源国也举办宝石展销会 , 目的是想成为国际贸易

中心 , 巴基斯坦前总理贝布托就曾极力推动。 但作为世界有色宝石加工贸易和银首饰之都的

曼谷 , 以及巴西、 香港、 斯里兰卡、 印度等国家和地区在国际宝石贸易中的地位 , 是难以改

变的。 有中国的传统玉石业、 丰富的宝石潜在资源和廉价劳力作依托 , 香港回归祖国后可望

成为更重要的国际宝玉石贸易城市。

2. 4　电视销售网

电视是现代家庭重要的生活伙伴和娱乐工具 , 人们每天在电视机前消磨不少时间。独具

慧眼的美国销售商抓住这一机会 , 建立电视销售网在美国已获得成功。

据 Haley
〔 2〕
报道 ,美国最大的电视销售网络 QUC, 1995年总销售额 16亿美元 ,其中珠宝

销售额占 37% ; 第二大销售网 HSN,推销珠宝的收入占总收入的 40%～ 50% ; 第三大电视销

售频道 ValueVision, 1994年总收入 5　 300多万美元 , 其中 77%来自珠宝。其它国家的专门

电视销售网近年才刚刚兴起 , 成交额较低。

电视销售网面向众多的顾客 , 一般要求具有批量同样质量、 款式和价格的宝石成品 , 对

宝石设计不特别讲究。 款式新颖的首饰在展销会和珠宝店格外受欢迎 , 美国、 德国及中国台

北举办的宝石设计比赛 , 值得国内借鉴。

Debo rah Weiner ( 1996)报道
〔 7〕

, 作为重要零售商的美国 QVC从亚洲进口的宝石数量明

显增加 , QV C的亚洲重要供应商之一 , 香港 Lo renzo Jew elry Manufacturing ( HK) , L td, 明

年起给该电视网的供应量每年递增 100% , 该公司的加工厂设在汕头特区。 QV C电视销售网

的一个重要经营政策是 , 所进的货物如果销不出去 , 就全部退还给供应商。 这是许多宝石批

发公司所不能接受的。

尽管讲究信誉的电视网近年来格外成功 , 它却代替不了传统的珠宝商店和百货公司珠宝

部。许多人认为逛店购物是一种乐趣 ,买珠宝等昂贵的东西更要亲临其境。值得注意的是 , 钻

石、 有色宝石销售量均占国际市场总额三分之一的日本 , 电视销售网和宝石展销会没有美国

普及 , 其具有不同的市场特点。

2. 5　宝石资源国纷纷进入国际市场

近年来 , 商人从宝石资源丰富的国家纷纷走向图桑、 慕尼黑、 丹佛、 东京、 香港等城市

举办的大型珠宝展销会。 1996年 2月的图桑展销会上 , 来自澳大利来、 印度、 巴西、 俄罗斯、

斯里兰卡、 巴基斯坦和捷克的宝石供应商突增至 47家 , 比 1994年增加 361. 5% 。这使经济

较落后的宝石资源国与经济发达的消费国之间不再存在太大的价格差 , 甚至出现 “倒挂” 现

象。笔者在中国新疆、 俄罗斯、 哈萨克斯坦和越南河内发现 , 这些地方所产的部分宝石当地

要价比美国市场价格还高 1～ 3倍。

从产出情况和消费水平看 , 中国介于国际上典型的宝石资源国和消费国之间。早几年国

内一些规模较大的宝石公司 , 原指望出口创汇作为企业的经营方针 , 结果因为对国际行情了

解不够和评估不当而事倍功半 , 甚至严重亏损。从国际上一些品种的贸易情况看 , 中国可以

算是大买主了 , 例如缅甸翡翠、 红宝石、 蓝宝石、 澳大利亚欧泊和绿玉髓 , 巴西紫晶和玛瑙

等。今后中国宝玉石进出口双向贸易额还将同步增长。

值得一提的是 , 在巴西、 俄罗斯、 巴基斯坦、 澳大利亚、 越南等宝石资源丰富且产出量
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大的国家里 , 宝石经营者主要是私营企业。越南、 巴基斯坦政府想通过直接经营获取利润并

不成功。中国国内这几年成立的国营宝石大公司 , 经营状况也不佳 , 而规格较小的私营公司

效益则好一些。这可能是本行业特点所决定的。

2. 6　国际宝石商的隐患

宝石来源丰富、 市场前景看好 , 并未让各国宝石商高枕无忧。除了面临着强烈的竞争和

新技术的挑战外 , 不能鉴别天然和人造宝石也被认为是目前有色宝石行业面临的最大问题之

一。

其次 , 似乎很成功的大型国际珠宝展销会也潜在着危机。参展的商人越来越多 , 不少展

销场地过小 , 购物者连停车位都难以找到。加上杂乱无序、 货物让人眼花缭乱而无法下决心

购买。 因此 , 参展的不少公司成交额并不高。 有人提议将图桑展搬到凤凰城或赌城拉斯维加

斯 ; 丹佛也有将目前的展出集中到旧机场的议论。 展柜的收费不断上涨 , 加上昂贵的旅行支

出 , 通过展销获取巨额利润难度很大。目前中国国内一些宝玉石公司已经到国外参加宝展销

会 ; 在广交会和其它场合也与外商开展贸易。

2. 7　宝石行业进入国际网络

国际宝石行业的最新动向是纷纷加入国际网络 ( Internet ) , 建立自己的万维网 (W orld

Wide Web或 WWW) 网页 ( homepage, w ebsi te) , 使销售真正国际化、 电脑化 , 行业景象为

之一新。在过去一两年内 , 珠宝公司的网页已突增至数千家 , 介绍各公司的主要产品。服务

项目 , 提供直销、 咨询和顾客反馈机会。

国际网络 1995年拥有 4　 800多万用户。 随着信息传输速度的不断提高和个人电脑的进

一步普及 , 预计 1999年全球将有 2亿多人经常使用国际网络。对于珠宝行业而言 , 国际网络

不仅是信息高速公路 , 而且将是超级市场、 巨大而无形的国际展销会。 目前在网上看到的珠

宝网页 , 多数属于美国的公司或机构。美国价格低廉的网络服务 (仅是西欧同类服务的 1 /2～

1 /3) 是主要原因。越来越多的各国宝石公司出现在网上 , 将是必然的趋势。

3　宝石行业万维网网页特征与设计

网上销售具有面广、 快速、 高效等特点。 国际网络的覆盖面几乎包括全球主要宝石的销

售市场: 欧美大多数国家 (地区 ) 及日本、 俄罗斯、 南非、 印度、 东南亚、 澳大利亚与港台

地区等。本部设在科罗拉多州地隆 ( Di llon)的最大国际珠宝专营网络— Po lygon负责人声称 ,

该网日销售额达数百万美元①。加入 Po lygon网的宝石商这两年猛增到数千家。在万维网上 ,

公司难分巨细 ,花同样的年费 , 面对同样的各国顾客。使用数码相机和各种新的应用软件 , 可

以拍摄很好的宝石成品或原石照片存入网页 ,几秒种内便能传到感兴趣又在国际网上的人。这

种新的销售方式 , 对很多宝石商来讲 , 比传统的参加展销会更为有效。 销售人员不必冒着风

险携带、 托运昂贵的货物 , 跨国贸易者可免去出入海关费和巨额旅费。 更重要的是 , 通过万

维网提供给顾客的图象和资料 , 效果比在展厅隔着玻璃柜要好。 美国宝石公司用国际网络跟

顾客联系 , 费用比邮寄、 电话、 传真要省得多。

①见 1996年 8月 Polygon的网页 .

根据涉及面的广度 ,宝石万维网网页可分为专门网页和大众网页两类。在 Polygon, Gem
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Net和 Rap Net等专门宝石网络上设的网页 ,只有缴纳年费的会员能看到 ;大众网则面向所有

的国际网络用户。 这两类网页各有利弊。 专门网仅对会员——购买力强的同行 , 其安全性容

易得以保证 , 但会失去很多零售的机会 ; 大众网潜在顾客群比前者要大得多 , 但处于数千网

页中 , 要吸引和保住顾客并非易事 , 而且难以防止 “网上罪犯” 的侵入。

宝石万维网网页成功与否 , 很大程度上取决于设计的新颖性和更新速度。设计建立并维

护网页的网师 (W ebmaster) 是目前紧缺的人才 , 要具备计算机技术、 商业性和艺术性。

当前 90%以上的宝石网页设计过于简单 , 用 HTM L编大量的文字 , 照片很少 ,太乏味而

光顾的人不多。有的则为另外的极端 , 第一页放很多照片和其它占内存大的文件 , 要调用需

耐心等待 , 而多数计算机用户缺乏耐心和时间。而成功的网页要求是: ( 1) 简明扼要介绍公

司经营目标 , 有特色的产品和服务 ; ( 2) 趣味性、 知识性强 , 文图并茂 ; ( 3) 采用最新编辑

工具 , 艺术性强 ; ( 4) 适合多数浏览器 ( brow ser) 和搜索器 ( sea rch engine) 的要求 , 在用

户寻找时快速出现 ; ( 5) 易用 , 联结及所有技术环节正确 ; ( 6) 不断补充、 更新 , 让人时常

觉得值得光顾。
表 3　一些有趣且信息量大的宝石网页

Table 3　 Some interes ting " g emsi tes " w ith t remendous jew el ry information

网　址 特 色 简述

www . jewelrymall. com 珠宝商场——若干公司的产品和联系办法

kaos. d eepcove. com 宝石公司介绍

www . rahul. net 宝石。 矿物知识和经营者 , 连接到其它网页

www. gem stone. org 国际有色宝石协会关于产销等方面的报告

www. primenet . com 价格手册 , 一般宝石知识简介

www. bangkokn et. com 不少宝石促销的好材料

www . dendriti cs. com 许多连接到其它有趣的网页

galax y. einet. net 美国华盛顿史密斯博物馆宝石图片

www. primenet . com 宝石加工证书

priment. com 美国宝石学院宝石贸易报告

geology. wis c. edu 网上宝石学讲座

www. w ebart. com 论述中国史前至现代的玉石专著等

www . sino. net 泰国宝石行情

polyg on. net 世界最大的专门宝石网介绍

www 25. interpo rt. net 美国纽约宝石加工贸易

www . metalsmiths. com 宝石。 金属首饰信息 , 完整的宝石术语

www. gemdata. com 宝石各方面信息

g eology. uigg m. nsc. ru俄罗斯地质 , 矿物 , 资助地质研究的国际资金

www . gems tone. org 国际有色宝石协会报告

www . jew elers. o rg 美国珠宝协会信息

www. mcs. net 串珠 , 用 Jav a编

w eb. soi. ci ty. ac. uk 英国宝石公司

www . ozemail. com. au 澳大利亚宝石药 , 宝石疗效 , “风水”

www . bnn. com 亚洲宝石行情 , 尤其是香港和泰日印巴等国

li ght speed. bc. ca 加拿大展销会 , 宝石矿物协会或俱乐部

www . gia. org 美国宝石学院

www . ags. org 成立于 1934年的美国宝石协会信息

www . pow erup. com. au 澳大利亚宝石行情 , 欧泊

www. ozemail. com. au 南澳的欧泊

有一些宝石公司的网页设计

和编辑均很出色 , 格外引人注目 ,

看后收获颇大。 笔者从数千网页

中挑选出网页如表 3。可供有条件

的读者参考。

现在多数宝石公司仅将网上

销售当作一种补充渠道或一种尝

试。万维网的很多优势和快速发

展对国际珠宝行业的影响将大大

加深。例如 ,网上付款、转帐的安

全性已基本得到保证 , 在美国现

有 200多万家庭用万维网上的银

行业务 , 占拥有个人电脑家庭数

的 10% 〔 8〕。宝石网页应当采用优

惠单 ,季节性减价等销售策略。不

少新的网页编辑软件的发行 , 使

网页编程容易得多。 表 4列举几

种最受欢迎的网页编辑软件。 其

中 , Adode公司的 Pagemill仅用

于苹果机系列。 从表 4可见 ,

Macromedia 和微软公司 ( Mi-

croso f t) 的产品各方面功能较好。

目前国际网络占主导地位的浏览

器 Nav iga to r3. 0大有被微软公司

的 Internet Explo rer 3. 0取代或

两者平分秋色趋势
〔10～ 11〕

。 因此 ,
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微软公司的 Activ ex和 V bscript可能将比 Java或 Javascript更重要。要使宝石网页能被浏览

器和搜索器找到和快速引用 , 必须了解国际网络的新进展。
表 4　网页编辑工具评估及价格一览

Table 4　 Th e v aluation and p rices of common w ibsi te au tho ring tools

软件商 Macrom edia Adob e Micros of t Claris Corel Quar terdeck Nescap e

产品名 BDP① PageMill 2. 0 Front Page 1. 1 Home Page WGS② TotalWeb Gold 3. 0③

评
　
估
　
比
　
重

使用的难度　 35% 4, 5 5 3, 5 4, 5 4, 5 3, 5 4

图文设立　 25% 5 4, 5 4 4, 5 3, 5 3 3

字体 ,表格与图象 15% 4 5 4, 5 4 3 3, 5 3, 5

对 CGI, Java和数

据库的支持　 10% 4 3 3 2 2 2, 5 3

管理功能　 15% 3, 5 2 4 2 2 3 2

总计　 100% 4, 35 4, 23 3, 8 3, 8 3, 4 3, 2 3, 13

得分 A- A- B+ B+ B- B- B-

价格 (＄ /套 ) 99 99 149 99 299 99 79

　　据 Ronen Yaari等〔9〕资料整理。

① BDP- Backs tage designer Plus; ② WGS- Web. Graphics Sui te; ③ Nescape Navigator Gold 3. 0

4　展　望

宝石公司加入国际网络的趋势刚刚兴起。 随着计算机网络技术的发展和电脑 -电视一体

化的过程 , 珠宝行业电脑化、 国际化将进一步深化 , 行业结构和目前差异更大。 目前很成功

的国际珠宝展销会和电视销售网将会受到很大的冲击 , 宜尽早作适当调整的准备。

改革开放以来 , 中国的珠宝行业迅速发展。除玉石业闻名于世外 , 宝石来料加工及进出

口贸易在国际上占有越来越重要的地位。 中国不仅将是宝玉石开发和加工大国 , 也将是巨大

的消费市场 , 特别是在香港回归之后 , 中国市场与国际市场完全接轨是不可逆转的趋势。

由于电力不足。通信基础设施落后。 国际电讯服务收费昂贵。硬软件与国外相容性差等

原因 , 目前中国的珠宝公司直接建立万维网网页仍有一定难度。 令人鼓舞的是 , 中国有关部

门高度重视光导中枢和计算机网络建设 , 已有 ChinaNet、 CERNet等 10来个网络 ; 中国的一

些高校已入国际网络。 可以预测 , 中国更多的高校、 计算机行业、 有远见的企业和各种规格

的珠宝公司出现在国际网络上已经指日可待。

5　结　论

( 1) 近年来国际宝石开采、 加工和销售行业旺盛 , 前景看好 ;

( 2) 国际上最畅销的宝石品种仍为蓝宝石、 红宝石、 祖母绿等 , 同时新颖而艳丽的其它

宝玉石也受欢迎 ;

( 3) 宝石的不同销售方式各有特色。 当前 , 国际宝石展销会和电视销售网络仍是珠宝销

售的重要渠道 , 但国际网络已对宝石行业产生重大影响。随着计算机网络技术的改善和电脑

的进一步普及 , 万维网将成为更重要的宝石销售途径。 而宝石网页的成功与否 , 很大程度上

取决于其设计质量的好坏 ;
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( 4) 中国宝玉石行业参加国际宝石展览会 , 而加入国际网络是必然趋势 , 并将在国际上

占更重要的地位。

本文承袁奎荣教授提供相关信息 , 在此深表感谢。
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INTERNATIONAL JEWELRY INDUSTRY TENDENCY

AND ITS WEBSITE DESIGN
Liu Wenlong

(University　of　Colorado at Denver ) 　

Abstract　 The jew elry indust ry is a globally impo rtant business, w ith to tal annual sale of

ov er ten billio n U S dolla rs in the w o rld. Gemstone mining and marketing a re in g rowing

t rend w o rldwide. Al though gem show s and TV shopping netwo rks remain dominant w ays

fo r jew elry marketing , online competi tio n and direct sale will reshape the indust ry , w ith

more and more companies appearing on the Internet. The success o f a jew eler′s WWW web-

si te g reatly depends on i ts design. China will play a more impor tant role in the internationa l

jew elry t rade.

Key words　 gemstone; g emology; interna tional trade; Internet; W orld Wide Web
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